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PROJETO DE
IDENTIDADE VISUAL




Ola, Marcelo!
Seja bem-vindo! Agora vamos
falar sobre a sua marca.
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ESTRATEGIA
DE MARCA

FASE O1




Criar uma marca memoravel, atemporal e unica
que se destague no mercado;

Desenvolver um sistema de identidade visual
O BJ ETIVO S consistente para representar e fortalecer a
marca e seu posicionamento;

Transmitir através do design aspectos de
humanizacgao, rusticidade e sofisticacao,
atributos indispensaveis para a Vinicola Tempus.



A Vinicola Tempus representa a materializagcdo de um sonho enraizado na paixao
pelo vinho e na filosofia do tempo como elemento transformador. Localizada
estrategicamente nos arredores do aeroporto de Cascavel, no Parana, a vinicola
surge como um projeto pioneiro de enoturismo na regiao, combinando de forma
harmoniosa elementos sofisticados com a rusticidade auténtica do campo.

O conceito central da marca gira em torno da palavra "Tempus", que carrega uma
dualidade simbdlica fundamental para toda a identidade do negdcio. Na primeira
dimensao, Tempus refere-se ao tempo hecessario e respeitoso exigido pelo
vinho em todas as suas fases: desde o momento ideal para o plantio da videira, a
colheita no momento exato de maturacgao, as diversas etapas da vinificacao, até o
periodo essencial de descanso e envelhecimento que confere qualidade superior
ao produto final. Na segunda dimensao, mais filosofica e humana, Tempus
representa a valorizagcao do tempo na vida, o crescimento pessoal, a evolucao
constante e a preciosidade de cada momento vivido, especialmente quando
compartilhado em boa companhia e apreciando um bom vinho.

A Vinicola Tempus esta sendo concebida como um complexo enoturistico
completo, que inclui um pequeno vinhedo, uma area dedicada a vinificacdo com
possibilidade de demonstracao aos visitantes, um receptivo para exposicao de
produtos, o Wine Garden com vista privilegiada para um bosque de arvores
nativas, espacos para eventos especiais como casamentos ao ar livre, uma
risoteria para experiéncias gastronémicas e seis bangalds para hospedagem. Esta
estrutura diversificada posiciona a marca como um destino turistico rural
premium, oferecendo uma experiéncia imersiva completa no universo do vinho.



GOLDEN
CIRCLE

WHY HOW WHAT




O QUE
SOMOS?

Uma vinicola e complexo enoturistico pioneiro na
regiao de Cascavel que produz vinhos de qualidade,
oferece experiéncias de enoturismo, servigos
gastronomicos, hospedagem rural e espacos para
eventos. E o primeiro empreendimento deste tipo na
regiao, posicionando-se como destino premium para
guem busca inovagao, sofisticacao e conexao com a
natureza atraves da cultura do vinho.



COMO
FAZEMOS?

Através de um complexo enoturistico completo que
combina sofisticacao com autenticidade rural.
Oferece experiéncias imersivas no universo do vinho,
incluindo producao propria, degustacoes, eventos
especiais, gastronomia na risoteria, hospedagem em
bangalds e o Wine Garden com vista para o bosque
nativo. A abordagem hibrida combina vinhos de
producao propria com selecdes do Rio Grande do Sul,
garantindo qualidade consistente.



POR QUE
FAZEMOS?

Para celebrar o tempo como elemento
transformador na vida das pessoas, valorizando
cada momento precioso através da experiéncia do
vinho. A marca acredita que assim como o vinho
precisa de tempo para atingir sua exceléncia, as
pessoas merecem dedicar tempo de qualidade para
Sl mesmas, para suas relagcoes e para criar
memorias significativas em boa companhia.



OBJETIVOS
DA MARCA

Missao: Criar experiéncias enoturisticas auténticas que
celebram o tempo como elemento transformador, conectando
pessoas atraves da paixao pelo vinho em um ambiente que
harmoniza sofisticacao e rusticidade, proporcionando
momentos unicos de descoberta, convivéncia e bem-estar.

Visao: Ser reconhecida como a principal referéncia em
enoturismo do Parana, inspirando uma nova cultura de
apreciacao do vinho na regiao e criando um legado
duradouro de experiéncias memoraveis gue enriqguecem
a vida das pessoas.



VALORES

QUE QUEREMOS TRANSMITIR

Respeito ao Tempo: O valor mais central, manifestado na compreensao
de que tanto o vinho quanto a vida exigem tempo para alcancar
qgualidade e significado. Isso inclui paciéncia com o processo de
vinificacao e valorizacao dos momentos preciosos da vida.

Autenticidade: Expressa atraves da paixao genuina do proprietario pelo
universo vitivinicola e seu conhecimento técnico especializado. A marca
busca experiéncias verdadeiras, nao artificiais ou superficiais.

Exceléncia: Compromisso com padrdes elevados em todos os aspectos -
do produto final ao atendimento, das instalacdes as experiéncias
oferecidas aos visitantes.

Inovacao Pioneira: Coragem de criar algo completamente novo na regiao,
sendo a primeira vinicola com propodsito enoturistico em Cascavel,
demonstrando determinacao e visao empreendedora.

Conexao Humana: Valorizacao dos vinculos sociais, familiares e
comunitarios, posicionando-se como espaco para reunir pessoas
qgueridas e criar memaorias especiais.

Harmonia: Equilibrio entre sofisticacao e rusticidade, tradicdo e
modernidade, respeitando o ambiente natural enquanto oferece
experiéncias refinadas e sustentaveis.



ATRIBUTOS
DA MARCA




POSICIONAMENTO

Para apreciadores de vinho e experiencias gourmet das classes alta
e meédia de Cascavel e regiao, a Vinicola Tempus é o unico complexo
enoturistico que oferece uma experiéncia completa e auténtica no
universo do vinho, porque combina producao propria, gastronomia
sofisticada e hospitalidade rural em um ambiente unico que celebra
o tempo como elemento transformador da vida e do vinho.

A Vinicola Tempus existe para proporcionar experiéncias transformadoras que honram tanto o
tempo necessario para criar um vinho excepcional quanto os momentos valiosos da vida humana.
Acreditamos que assim como o vinho precisa de tempo para atingir sua plenitude, as melhores
memorias sao criadas quando nos permitimos desacelerar e saborear cada momento especial.



PROPOSITO DA MARCA

Transformar momentos em memorias preciosas atraves
de experiéncias auténticas no universo do vinho, onde o
tempo se torna um aliado para cultivar conexoes genuinas
com a natureza, as pessoas e 0s prazeres da vida.



PUBLICO-ALVO

Visao Geral

A Vinicola Tempus, localizada em Cascavel/Parana, direciona seus esforcos

para um publico estrategicamente definido que valoriza experiéncia, inovacao
e atendimento humanizado. O publico-alvo representa uma parcela especifica
da populacao cascavelense e regional que possui tanto poder aquisitivo quanto

predisposi¢cao para investir em experiéncias enoturisticas e gastronémicas de
alta qualidade.



Caracteristicas centrais Segmento principal Motivacoes e hecessidades

o Perfil Socioeconomico: Classes Ae B « Apreciadores Maduros (35-65 anos): O nucleo e Busca por experiéncias diferenciadas e
principal do negdcio, composto por executivos, exclusivas na regiao
o Faixa Etaria Diversificada: De 25 a 65 anos, empresarios e profissionais liberais que buscam
abrangendo diferentes geracoes sofisticacao e qualidade superior. e Valorizacao do tempo de qualidade para

socializar e relaxar
e Localizacao Estratégica: Cascavel eregidodo  « Jovens Sofisticados (25-40 anos): Profissionais

Parana emergentes e conectados digitalmente, atraidos e Interesse em conhecer o universo vitivinicola
por experiéncias "instagramaveis" e novidades paranaense
e Escolaridade Elevada: Superior completo ou regionais.
pos-graduacao e Necessidade de locais sofisticados para
o Turistas e Visitantes Corporativos: Aproveitando celebracdes especiais
o« Comportamento: Apreciadores de qualidade, a localizacao privilegiada proxima ao aeroporto,
experiéncias auténticas e exclusividade este segmento busca experiéncias auténticas o Desejo de criar memorias compartilhaveis

durante viagens de negocios ou lazer.
o Conexao com a hatureza em ambiente refinado



JORNADA DO CLIENTE

Descoberta Consideracao Primeira visita Experiéncia Pds-visita

® @ @ @ @
Redes sociais Site Sinalizacao Degustacao Relacionamento
Indicagoes Instagram Recepcao Eventos Retorno

Hospedagem



Universo Conceitual - O Tempo como Elemento Sagrado

/ 4
I E RRI I o RI O O territorio da Vinicola Tempus orbita em torno da sacralizacao do tempo -
tanto o tempo necessario para criar um vinho excepcional quanto o tempo

D E M ARC A precioso que dedicamos aos momentos que realmente importam. Este conceito

se desdobra em multiplas dimensdes que formam o DNA conceitual da marca.




Tempo e Temporalidade

Palavras-chave:

: Tempo
Ciclo Instante

. Duracéao
Estacao n Momento

A , Envelhecimento
Paciencia Eternidade

Maturagao Permanéncia

Repouso Espera

Expressoes:
e "No tempo certo”
e “Tempo bem aproveitado
e "Momentos preciosos"
e "Cada gole tem sua hora"

Campos Semanticos

Transformacao e Evolucao

Palavras-chave:
Evolucao

Transformacgao .
Desenvolvimento

Crescimento
Aprimoramento
Refinamento

Florescimento
Metamorfose

Amadurecimento

Expressoes:
e "Evoluir com o tempo"
e “Transformar instantes em memoarias
e "Crescer juntos"

Experiéncia e Memoria

Palavras-chave:

Experiéncia Memoria
Lembranca

Nostalgia
Encontro Celebracgao J

Reunido Brinde Envelhecimento

Degustacao Sabor

Sensacgao
Aroma

Expressoes:
e "Memorias que ficam"
e “Experiéncias que marcam"
e "Momentos inesqueciveis"

Natureza e rusticidade

Palavras-chave:

Solo
Terra Raiz

, Vinhedo

Fruto Colheita
P& I
Bosque Nascente ordo so
Horizonte Paisagem
Ar puro

Expressoes:

e "Da terra para a mesa"
e “Fruto do tempo e da terra"
e "Raizes profundas"



Tom de Voz

Caloroso e Acolhedor: A marca fala como um
anfitrido experiente que recebe amigos queridos
em sua casa. Sempre disposto a compartilhar
conhecimento sem pedantismo.

Respeitoso e Contemplativo: Reconhece a
importancia dos momentos especiais e fala sobre
eles com a reveréncia que merecem, sem exageros
ou dramatizacoes.

Conhecedor e Apaixonado: Demonstra expertise
técnica de forma acessivel, permitindo que a paixao
pelo vinho transpareca naturalmente nas palavras.

Linguagem Verbal

Estilo de Comunicacao

FAZER:

Usar linguagem clara e acessivel

Contar histérias que conectem emocionalmente
Explicar processos de forma didatica

Valorizar momentos cotidianos

Usar metaforas relacionadas ao tempo e a natureza
Falar sobre tradicdo e inovagao em equilibrio

© EVITAR:

Linguagem excessivamente técnica ou elitista
Pressa ou urgéncia nas mensagens
Superficialidade ou frivolidade

Comparagdes desrespeitosas com concorrentes
Promessas irreais ou exageradas

Exemplos de Aplicacao:

“Cada vinho tem seu tempo,
cada momento tem seu vinho.”

“Aqui, o tempo hao passa
- ele se transforma em memoria”

“Da videira ao seu calice,
respeitamos cada etapa do tempo”

“Porque os melhores momentos
merecem ser saboreados devagar”



Universo Visual e Sensorial

Complexidade que'se
revela gradualmente

Fazer parte de algo
especial e auténtico

Superficie
contam histo

| , de tempo
Reconhecimentopelos |

momentos

S Tempo, tradicao, nobreza Sabores

T

#4- / ) -z :
Brisa entre as folhas, ' ( - —— 5
conversas em tom baixo, - |
musica suave

- >
Conex3o com memorias afetivas

By~

Pausa reflexiva no ritmo
acelerado da vida




SOLUCOES VISUAIS ASE 07




VINICOLA TEMPUS

PALETA DE CORES




Verde Vinhedo Terracota Rustico Roxo Nobre Champagne Suave

Natureza Tradicao Nobreza Leveza
Crescimento Aconchego Requinte Modernidade

RGB: 60 70 46 RGB: 101 45 33 RGB: 41 4 43 RGB: 255 242 223
HEX: #3C462E HEX: #652D21 HEX: #29042B HEX: #FFF2DF

Borgonha Profundo Vinho Classico
Sofisticacao Elegéncia
Maturidade Qualidade

RGB: 53 9 8 RGB: 79 9 8

HEX: #350908 HEX: #4F0908




A paleta cromatica selecionada para a Vinicola Tempus reflete a esséncia multifacetada da
marca, traduzindo visualmente os valores e experiéncias que definem o projeto. Os tons de
vinho e roxo, que naturalmente se conectam ao produto principal, estabelecem uma
base solida e sofisticada que evoca maturidade, elegancia e qualidade. Estas nuances
profundas comunicam imediatamente a seriedade do empreendimento e a paixao genuina
pelo universo vitivinicola.

A incorporacdo de um tom terroso, inspirado em elementos naturais, representa a
autenticidade rustica que caracteriza o ambiente da vinicola. Esta cor estabelece uma
conexao direta com o processo artesanal de produgao e com a valorizacao da natureza
como elemento fundamental da experiéncia oferecida.

O verde remete diretamente aos vinhedos, a vida que pulsa na terra e ao crescimento
constante que caracteriza tanto as plantas quanto a filosofia da marca. Esta cor
simboliza a renovagao, a esperanca e a conexao com o ciclo natural da vida, elementos
centrais no conceito de Tempus como tempo de transformacao e evolucao.

O tom mais claro e neutro confere leveza e modernidade a identidade visual, permitindo
gue a marca dialogue efetivamente com diferentes publicos e contextos. Esta clareza
cromatica facilita a legibilidade em aplicacdes digitais, essenciais para o sucesso nas redes
sociais, enquanto mantém a sofisticacdo necessaria para materiais impressos de alta
qualidade. A neutralidade deste tom permite que os elementos mais vibrantes da paleta
ganhem destaque quando necessario, criando flexibilidade na comunicacao visual.

A harmonia entre todas estas cores cria uma identidade visual que € ao mesmo tempo
vibrante e aconchegante, moderna e atemporal, sofisticada e acessivel. Esta paleta
consegue comunicar efetivamente os atributos desejados pela marca - alegria, aconchego,
delicadeza, modernidade, sofisticacao, elegancia, vibracao, leveza, rusticidade e
humanidade - sem perder a coeréncia visual necessaria para construir uma marca forte e
reconhecivel no mercado regional.



VINICOLA TEMPUS

TIPOGRAFIA




Para o logotipo escolhemos uma tipografia classica
gue remete a sofisticacao. Para apoio, trouxemos
uma tipografia do mesmo universo visual, porem,
mais moderna e flexivel.

INSTRUMENT SERIF Tipografiado ogatine

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

I nStru ment Sa ns Tipografia de apoio

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz



VINICOLA TEMPUS

LOGOTIPO



O logotipo apresenta uma ampulheta estilizada que incorpora sutilimente

o formato de uma taca de vinho em seu interior, criando uma metafora
visual poderosa que conecta o tempo com o produto core da empresa.

Esta sobreposicao simbdlica entre ampulheta e taca demonstra uma
importante sofisticagcao conceitual. A taca, reconhecida universalmente
como simbolo de celebracao e refinamento, emerge naturalmente da
forma da ampulheta, sugerindo que o tempo, quando bem aproveitado,
transforma-se em momentos de prazer e conexao. Esta dualidade visual
comunica instantaneamente a filosofia da marca de que cada momento
merece ser saboreado com a mesma atencao dedicada ao processo de
criagcao de um bom vinho.

Os elementos florais - folhas e cachos de uva - emolduram

harmoniosamente a ampulheta/taca, estabelecendo conexao imediata com

O universo vitivinicola enquanto conferem elegancia e autenticidade ao
conjunto. Esta composicao equilibra perfeitamente sofisticacao e
rusticidade, refletindo o posicionamento da vinicola como experiéncia
premium em ambiente rural.

A tipografia serifada do nome "TEMPUS" confere credibilidade e
sofisticagdo, enquanto a linha complementar "VINICOLA — DESDE 2025"
adiciona contexto e sugere o inicio de uma tradi¢cao. Esta hierarquia
tipografica cria leitura fluida e profissional, adequada tanto para
aplicacoes impressas quanto digitais.

A composicado simétrica e balanceada comunica estabilidade e confianca,
qualidades fundamentais para uma marca que busca estabelecer novos
padroes de qualidade. A versatilidade do design permite aplicagcbes em
diferentes escalas e contextos, garantindo funcionalidade e consisténcia
visual em todos os pontos de contato com o publico.

Estrategicamente, o logotipo posiciona a Vinicola Tempus como marca
premium capaz de atrair tanto jovens em busca de experiéncias
diferenciadas quanto apreciadores maduros que valorizam qualidade e
autenticidade. A originalidade do conceito garante diferenciagao absoluta
no mercado regional, criando vantagem competitiva significativa para uma
empresa pioneira em seu segmento.



VINICOLA TEMPUS

Resultado



Logotipo principal

VINICOLA DESDE 2025




Logotipo Reduzido

TEMPUS

VINICOLA DESDE 2025
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O lugar onde o

TEMPO PARA

para voce

VIVER MELHOR

TEMPUS

',

£l

Os melhores
momentos,
nao tém pressa

Os melhores momentos,
nao tém pressa
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COLHA MOMENTOS CULTIVE MEMORIAS

TEMPUS
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TEMPUS

A Vinicola

4 Hospedaria

» \Wine Garden

A Risoteria
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